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Informationskompetenzen messen und férdern —
4 Lander-Vergleich

Ausgangssituation: «Googlesierung» in unserer Gesellschaft
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Leitfrage:

Wie sind Informationskompetenzen in der Sekundarstufe Il zu prazisieren und zu messen, um sie gezielt im
Fachunterricht fordern zu kénnen?

Informationskompetenz (IK) als eine grundlegende digitale Kompetenz

IK wird definiert als die Fahigkeit problembezogen Informationsbedarf zu erkennen,
Informationsquellen auszuwahlen, auf diese zuzugreifen, Informationen zu
strukturieren, auszuwerten und zu beurteilen, Informationen zu nutzen und zu
prasentieren sowie den Informationsprozess und die Informationsergebnisse zu
reflektieren (Stanoevska-Slabeva, Miiller, Seufert & Scheffler, 2015).
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Informationen zur Studie

Unser interdisziplinares und landeribergreifendes Projekt hat das Ziel, ein
Instrument zur Messung und Férderung der Informations- und Social Media-
Kompetenz in Sekundarschulen zu entwickeln und in der Schulpraxis zu
etablieren.

Im November und Dezember 2016 wurde der Fragebogen zur Messung der
Informations- und Social Media-Kompetenz auf einer breiten empirischen Basis
Uberprift:

Insgesamt nahmen 434 Schiilerinnen und Schiiler aus 22 Schulklassen an der
Befragung teil: 108 Schiilerinnen und Schiiler aus Deutschland, 94 aus
Osterreich, 198 aus der Schweiz und 34 aus Liechtenstein.
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Zusammensetzung der Stichprobe

mannlich 435 56.4 43.4 50.0
weiblich 56.5 43.6 56.6 50.0
9. Klasse 15.7 61.7 0.0 0.0
10. Klasse 0.0 0.0 253 0.0
11. Klasse 0.0 0.0 30.8 0.0
12. Klasse 84.3 17.0 27.8 0.0
13. Klasse 0.0 21.3 16.2 100.0
Schultyp Gymnasium 84.3 0.0 36.9 0.0
Fachmittelschule/ 15.7 68.1 54.0 100.0

Handelsakademie/
Berufsschule mit
Fachabitur/Berufsmatur

Handelsschule/ Berufsschule 0.0 31.9 9.1 0.0
ohne Fachabitur/Berufsmatur
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Anteil der Schiiler, die ein Profil auf den aufgefihrten Plattformen besitzen,
Angaben in Prozent
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Anteil der Schiler, welche die aufgefihrten Plattformen mindestens
mehrmals in der Woche nutzen, Angaben in Prozent
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Social Media-Nutzung fur die Schule in den letzten Monaten, Angaben in
Prozent
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Social Media-Nutzung im Schulunterricht, Angaben in Prozent
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Regelmassige konsumierende schulische Aktivitaten auf Social Media,
Angaben in Prozent
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Regelmassige konsumierende schulische Aktivitaten auf Social Media,
Angaben in Prozent
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Regelmassige produzierende schulische Aktivitaten auf Social Media,
Angaben in Prozent

WhatsApp
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Regelmassige produzierende schulische Aktivitaten auf Social Media,
Angaben in Prozent
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Informations- und Social Media-Kompetenz nach Land, erzielter Score in
Prozent
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Informations- und Social Media-Kompetenz nach Schultyp, erzielter Score in
Prozent
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Informations- und Social Media-Kompetenz nach Klassenstufe, erzielter

Score in Prozent
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Informations- und Social Media-Kompetenz nach Geschlecht, erzielter Score
in Prozent
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Korrelationen regelmassige Social Media-Nutzung (allgemein)
und Informationskompetenz

Jugendliche, die Blogs
regelmassig nutzen, weisen . . . .
eine hohere objektive IK auf. Objekt“’e IK SUbJEktlve IK

TS 37

Blogs nicht sign.

WhatsApp 0.083t nicht sign.

Wikipedia 0.0807 nicht sign.
tp<0.10 *p <0.05 **n<0.01 **% p < 0.001

Keine signifikanten Zusammenhange:

Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Pinterest, Snapchat

Mogische
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Korrelationen Social Media-Nutzung fur die Schule
(Hausarbeiten, Recherche) und Informationskompetenz

Jugendliche, die YouTube fir
die Schule nutzen, weisen Objektive IK Subjektive IK
eine hohere objektive IK auf.

YouTube T 0.191***
Wikipedia 0.086t
Facebook nicht sign.
Jugendliche, die
Instagram fir die Schule
Instagram nutzen, haben eine -0.119*
tiefere objektive IK.
Keine Plattform nicht sign.

t p<0.10 *p <0.05

Keine signifikanten Zusammenhange:

Twitter, Pinterest, WhatsApp, Snapchat, Blogs
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0.090t
nicht sign.
0.156***
-0.040

0.090%

** < 0.01 *%% 5 < 0,001
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Korrelationen Social Media-Nutzung im Unterricht und
Informationskompetenz

Jugendliche, die Wikipedia
im Unterricht nutzen, haben Objektive IK Subjektive IK
eine héhere objektive IK.

YouTube T 0.162*** nicht sign.

Wikipedia 0.135** nicht sign.
Facebook nicht sign. 0.124*
WhatsApp 0.0857 0.091t

t p<0.10 *p<0.05 ** n<0.01 **%*% 5 <0.001

Keine signifikanten Zusammenhange:

Instagram, Twitter, Pinterest, Snapchat, Blogs
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Social Media-Nutzung zur Informationsrecherche fir
Hausarbeiten

Jugendliche, die Wikipedia
zur Informationsrecherche
fur Hausarbeiten nutzen,
haben eine hohere

objektive IK. Objektive IK Subjektive IK
— =
Wikipedia 0.125** nicht sign.
Facebook nicht sign. 0.098*

tp<0.10 *p<0.05 ** 5 <0.01 No.om

Jugendliche, die Facebook
zur Informationsrecherche
fur Hausarbeiten nutzen,
fihlen sich kompetenter.

Keine signifikanten Zusammenhange:
Twitter, YouTube
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Social Media-Nutzung zur Informationsrecherche fur Referate
und Prasentationen

Objektive IK Subjektive IK

YouTube 0.194*** nicht sign.
Wikipedia 0.122%** nicht sign.
tp<0.10 * p<0.05 ** < 0.01 **% 1 < 0.001

Keine signifikanten Zusammenhange:

Facebook, Twitter
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Social Media-Nutzung, um sich Uber schulische Aktivitaten zu
informieren

Objektive IK Subjektive IK

Facebook nicht sign. 0.170%**

Twitter nicht sign. 0.087t

Wikipedia -0.136** -0.148%**

YouTube -0.108* nicht/ |sign.

T p<0.10 *p<0.05 **p<0.01 ** p < 0.001

Jugendliche, die YouTube Jugendliche, die Wikipedia
nutzen, um sich Gber schulische nutzen, um sich Gber schulische
Aktivitaten zu informieren, Aktivitaten zu informieren,
haben eine tiefere Kompetenz. flihlen sich weniger kompetent.
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Mit Mitschulern gechattet, um sich Gber Schularbeiten

auszutauschen

Jugendliche, die sich auf
WhatsApp lUber
Schularbeiten austauschen,
weisen eine hdhere

WhatsApp \/7

0.137**

Facebook -0.086t

Snapchat -0.085t
t p<0.10 *p <0.05

Keine signifikanten Zusammenhange:

Instagram
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Kompetenz auf und fihlen . . . .
sich auch kompetenter. Objektive IK Subjektive IK

0.132%*
0.068

nicht sign.

** < 0.01 *%% 5 < 0,001
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Mit Lehrpersonen Uber schulische Themen kommuniziert

Objektive IK Subjektive IK

Facebook nicht sign. 0.133**

WhatsApp 0.128** 0.109*

Snapchat -0.104* nicht sign.

Instagram -0.100* nicht sign.

tp<0.10 *p<0.(m*p<0.01 **% n < 0.001

) L . Jugendliche, die auf

Keine signifikanten Zusammenhange: Instagram mit Ihren Lehrern

kommunizieren, haben eine
Instagram tiefere objektive IK.
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Schulrelevante Informationen auf Social Media teilen

Objektive IK Subjektive IK

WhatsApp 0.185*** 0.108*
Snapchat 0.111* nicht sign.
tp<0.10 * p < 0.05 **p<0.01  ***p<0.001

Keine signifikanten Zusammenhange:

Facebook, Instagram
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Hausarbeiten auf Social Media hochladen

Objektive IK Subjektive IK

Facebook -0.212%**

nicht sign.
Instagram -0.095t nicht sign.
Snapchat nicht sign. 0.130**

T p<0.10 *p<0.05 **p<0.01 *** p<0.001

Keine signifikanten Zusammenhange:
WhatsApp

Jugendliche, die Hausarbeiten
auf Facebook oder Instagram
hochladen, haben eine tiefere
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